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• Projektpartner in Großbritannien
– Deutsche Botschaft – Kulturabteilung

(dt. / brit. Runder Tisch der Institutionen / Museen)

– Deutsche Zentrale für Tourismus (DZT)

– Victoria & Albert – Museum

– The Royal Choral Society

– Historic Royal Palaces – Kensington Palace

– Deutscher Akademischer Austauschdienst

– English Heritage

– Queen Victoria Universität London

– Deutsches Historisches Institut London

• Projektpartner in der Region
– Haus Sachsen-Coburg und Gotha

– Landestheater Coburg

– Staatliche Schlösser- und Seen-Verwaltung

– Kultur- und Schulamt der Stadt Coburg

– Historische-Gesellschaft 

– Prinz-Albert-Gesellschaft

– Stadt Rödental

– Lokale Medien (CT / NP / Radio Eins / itv / BR)

• Projektpartner Land / Bund
– Auswärtiges Amt der Bundesrepublik Deutschland

– Britische Botschaft Berlin 

– Deutsch-Britische Gesellschaft 

– Europäische Metropolregion Nürnberg

– Humbold Universität Berlin – Centre of british Studies



• Location im Bestand Coburg
– Schloss Ehrenburg

– Schloss Callenberg

– Schloss Rosenau

– Ernstfarm

– Naturkundemuseum

– Puppenmuseum

– Landestheater Coburg 

– Landesbibliothek / Staatsarchiv

– Pakethalle am Güterbahnhof

• Location in Großbritannien
– Victoria & Albert Museum - London

– Kensington – Palace – London

– Osborne House – Isle of Wight

– Royal Albert Hall / Westminster Abbey

– Deutsche Botschaft London

• Aktive Kooperation Partner
– Prinz-Albert-Gesellschaft

– Historische – Gesellschaft Coburg

– Klanggrenzen e.V. Coburg

– Making Culture / Albertinum (Shakespeare-Projekt)



• Aktionen in Großbritannien (geplant)
– Installation virtueller Museumsrundgänge durch die Ehrenburg, Schloss

Callenberg und Schloss Rosenau in den Museen Osborne House,
Victoria und Albert Museum und Kensington Palace.

– Klassisches Konzert des LTC in der Royal Albert Hall oder Westminter Abbey

– Klassisches Konzert des LTC im Schlosspark von Osborne House

– Victorianischer Weihnachtsmarkt vor Kensington Palace 2018/2019

– (Designer-) Weihnachtsbäume im Victoria und Albert Museum (in Zusammen-
arbeit mit der Hochschule Coburg und den berufsbildenden Schulen Sonneberg)

– Weiterführung der Kampagne „Royal Heritage“ in Zusammenarbeit mit der DZT

– Schreibwettbewerb „Liebesbriefe“ in Zusammenarbeit mit dem Deutschen 
Akademischen Austauschdienst London

– Gastspiel(e) des Coburger Kinder- und Jugendtheaters

– Aufführungen des Musicals „Albert und Victoria“ in englischer Sprache

– Isle of Wight – Garlic-Festival 2018 und 2019

• Aktionen in Coburg (geplant)
– Installation virtueller Museumsrundgänge  durch Osborne House, V&A und

Kensington Palace in den Museen Ehrenburg, Callenberg und Rosenau.

– Britische Kammermusik mit dem Verein Klanggrenzen

– Ausstellung „Alle Neune“ aus dem Bestand der Familie von Sachen, Coburg und 
Gotha – evtl. in Zusammenarbeit mit Kensington Palace

– Ausstellung „Viktorianisches Wohnen“ aus dem Bestand Schloss Ehrenburg

– 2 Sonderausstellungen im Naturkundemuseum

– Sonderausstellung „KulturTransfer“ im Puppenmuseum 

– Jugendworkshop der Prinz-Albert-Gesellschaft



– Wiederaufnahme von „Albert & Victoria – das Musical“                                          
ab 2019 auch in englischer Sprache

– Historische Gesellschaft „Cineastische Victoria-Special“

– Wanderausstellung „Coburger im Dienste von Prinz Albert“

– Making Culture / Albertinum „Shakespeare – Special“

– Coburger Design Forum Oberfranken / Städtische Sammlungen 

Aktionen / Ausstellungen / Installationen zum Thema „Brückner“

– Direkte Zusammenarbeit mit der BAYERN TOURISMUS Marketing GmbH 

– Zeitstrahlprojekt für Coburger Schulen / Institutionen

– Begleitende Ausstellung Landesbibliothek

– Begleitende Ausstellung Staatsarchiv

– Kooperation mit Schloss Friedenstein – Gotha

– Einladung der Royal Choral Society nach Coburg

– Thematisierung der Muster-Farmen (u.a. Ernstfarm)

– „Royal – Shopping“ im September 2019

– „Royal Christmas“ anlässlich des Weihnachtsmarkts

– Festakt der Stadt Coburg im August 2019

– Hochzeit von Prinzessin Stephanie 2019

– Einbeziehung vorhandener Events (Nacht der Kontraste, Klößmarkt, u.a.)



• Ziele und Wirkung
– Platzierung von Werbemitteln an zentralen und kulturell bedeutenden Orten

in Großbritannien

– Fortsetzung der DZT-Kampagne „Royal Heritage“ über 2018 hinaus

– Bewerbung des Tourismus Standortes direkt durch die 

BAYERN TOURISMUS Marketing GmbH 

– Förderung des Geschichtsbewusstseins in Coburg (Schüler, Studenten, etc.)

– Förderung der Identifikation mit Coburg (und seinen historischen Wurzeln)

– Point of Interest für EXIL-Coburger

– Storytelling für Unternehmen aus Coburg im Bereich der B2B und B2C Kommunikation

– Nationales mediales Interesse durch gesellschaftliche und emotionale Geschichten
(Größte Liebesgeschichte des 19. Jahrhunderts)

– Auftritt auf dem britischen Markt unter Berücksichtigung der dt./brit. Geschichte

– Förderung des europäischen Gedankens im Bereich Internationaler Beziehungen

– Intensivierung des Städtepartnerschaftsgedankens

• Geplante Medienkooperationen (Intern + Extern)
– Lokale Medien 

– Bayerischer Rundfunk (Radio + TV)

– Mitteldeutscher Rundfunk (Radio + TV)

– Isle of Wight (Radio und BBC-TV)

– Ungeplante Anfragen (siehe auch „Ein Weihnachtsbaum für die Queen))



• Zeitplan



• Kostenplan 2018 / 2019
– Risikokapital = 330.000 €



• Geplante Fördergeber
– Bayerische Sparkassen Stiftung  

– Stiftung der Sparkasse Coburg-Lichtenfels

– Oberfranken Stiftung

– Niederfüllbacher Stiftung

– Europäische Metropolregion Nürnberg

– Regionale Sponsoren

– Auswärtiges Amt

– Bayerisches Kultusministerium

– Mögliche europäische Fördertöpfe in den Bereichen 
Kulturaustausch und Europäische Zusammenarbeit

• Werbemittel
– Großbritannien

• Broschüre „Entdecken und Erleben“ EN

• Roll-Ups „Visit Coburg“ für beteiligte Einrichtungen

• 360-Grad  Software  und Tablets mit Inhalten zu Museen

– Coburg / Gotha / Nürnberg
• Mobiler Zeitstrahl für Bildungseinrichtungen

• Online-Themenportal „Victoria und Albert von Coburg“ D / EN

• Broschüre „Victoria und Albert von Coburg „ D / EN

• 360-Grad  Software  und Tablets mit Inhalten zu Museen



• Werbemittel
– Seit 2014 „Sentimental Journey“

– Seit 2017 „Royaler Bleistift“

– Anfang 2018 Broschüre „Das Traumpaar“

– Ende 2018 Broschüre „Albert und Victoria von Coburg“



Projekte und Aktion 2016 - Integriertes Stadtmarketing

Immer aktuell unter:

www.coburg.de/stadtmarketing

www.coburg.de/gb


